










 TV 
  Spots
 Branded Content
 Sponsorship
 Product placement

 Radio
 Spots

 Merchandising
 Program/content

 Print
 Trade/Professional
  Newspaper - print
 Newspaper - digital

 Magazine - print
  Magazine – digital
 Print partnership

 Direct 
 Mail
 Email

       PR
      Events

 Packaging
 Product Design
 Cinema
 Interactive 

  Online Ads
  Web site
  Viral video
 Video skins/bugs
  Social Networking Sites
 Podcasts
 Gaming
 Mobile Phone
 Other 

 OOH
 Airport

  Transit
 Billboard

 Place Based
 Other 

 Trade Shows
 Sponsorship

 Retail Experience
 POP
 Video
 In-Store Merchandizing
 Sales Promotion
 Retailtainment

 Guerrilla
 Street Teams
 Tagging 
 Wraps 
 Buzz Marketing
 Ambient Media
 Sampling/Trial

 Consumer Involvement
  WOM
 Consumer Generated
 Viral

 Other  
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Цел 3: Да постигнем 100 000 продадени билета.
Резултат: 134 000* продадени билета до 31.03.2011 г.

Що се отнася до допълнителните цели, които представляваха стъпки към постигането на основните: 
а) Да постигнем 10 000 продадени билета през първия уикенд - постигнахме малко над 14 000*
б) Вторият уикенд да е по-силен от първия - постигнахме 16 500*, което означаваше, че Фаза 3 на 
комуникацията - Следпремиерната - работеше ефективно.
в) Да постигнем ден четвъртък с 5 000 зрители - постигнахме 12 000* зрители. В тази седмица 
всъщност делничните дни надминаха уикенда по продажби, което беше възможно само и единствено 
благодарение на 30-те копия на филма.

*Данните са от отчетите на дистрибутора

Графика 1 показва как комуникационните активности се отразяваха пряко на резултатите 
надхвърляйки очакванията.

Кампанията на филма и постигнатият резултат привлякоха вниманието на различни международни 
дистрибутори и филмът беше продаден на НВО за 12 територии. 

9. Нещо друго, което се случва (без значение дали вие сте били ангажирани в процеса) и може да е 
спомогнало за постигането на резултати.
Опишете всички други фактори на пазара. Представителите на журито са специалисти в бранша – заявки, които съдържат 
некоректна информация, ще бъдат дисквалифицирани. Задължително е да отговорите на този въпрос или да напишете: „Няма 
други фактори”. Не оставяйте полето за въвеждане на текст празно.

-  Издадена беше книга-продължение на филма с автор  Любен Дилов-син. Направихме видео трейлър  на 
тази книга, както и PR посветен на книгата. Тиийзър-книжка с първите две глави беше пусната под 
формата на картичка през мрежата на Fame cards.

-  Специално за филма беше написано музикално парче на Явор Русинов, което се ротира по радиата 
през трите фази на комуникацията и се изпълняваше на живо на всички събития свързани с филма.
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