ЗАЯВКА ЗА УЧАСТИЕ
Входящ номер:
1. Име на кампанията: ________________________________________________________________
2. Категория: _________________________________________________________________________
3. Търговска марка: ___________________________________________________________________
4. Продукт/услуга: ____________________________________________________________________
5. Период на кампанията: _____________________________________________________________
Информацията за всяка кампания трябва да се представи на 1 диск, 1 оригинал с подписи и печати и 18 копия на страници от 1 до 6 /само лицева страна/.
( Кампанията се дисквалифицира, ако има отбелязано името на агенцията в заявката.)
6. Маркетингова ситуация и предизвикателства
7. Цели на кампанията
Отбележете конкретните цели /бизнес, маркетинг или комуникационни/ на вашата кампания. Например да достигне определен пазарен дял или продажби; да формира определен начин на поведение, да промени съществуващи възприятия за марката, да създаде познаваемост за нов продукт, и т.н. 
8. Целева аудитория
Дайте дефиниция и обосновка на целевата аудитория. Към кого беше адресирана кампанията? Защо беше избрана тази целева група? Опишете нейния профил.
 

9. Творческа стратегия
На какво се базира тази стратегия и я опишете? Какво послание искахте да комуникирате? 
10. Медийна стратегия
Опишете медийната стратегия, на която се базираше комуникационния план. Какво обуслови тази стратегия? Как медийната стратегия е свързана с творческата стратегия? Как медийната стратегия и спецификата на целевата група предопределиха избора на медийни канали?
11. Бюджет (отбележете задължително едно от полетата):
· под 50 000 лева
· 50 000 – 100 000 лева
· 100 000 - 500 000 лева
· над 500 000 лева
12. Mедийни разходи
Бюджетът, сравнен с вашите конкуренти е: 
 (   ) по-малък
 (   ) същия
 (   ) по-голям
Бюджетът, сравнен с този от предишната година е::

(   ) по-малък
(   ) същия
(   ) по-голям
(   ) няма други конкуренти в категорията  

(   ) нов продукт

13. Използвани медии
Отбележете всички медии, използвани в тази кампания, дори и тези, които не сте включили в материалите ви за EFFIE.
· Teлевизия
· Радио
· Преса
· Специализирани медии
· Потребителски списания
· Външна реклама
· Комуникация на мястото на продажбите 
· Директен маркетинг
· Паблик рилейшънс
· Онлайн
· Друго /моля, уточнете/
14. Други комуникационни дейности
Опишете други комуникационни програми, изпълнени във връзка с тази кампания.

15. Маркетингови компоненти
Опишете всички маркетингови компоненти, случили се едновременно или координирано с тази кампания: промяна на цената, купони, промоции, дистрибуция. Отбележете в точка 5 ролята на тези програми, ако има, за получаване на резултатите. 

· Няма маркетинтови програми, изпълнени едновременно или координирано с тази кампания 

16. Постигнати резултати
Доказателствата трябва да се свързани директно с целите на кампанията. Ако целта е била да се увеличат продажбите, отбележете нивото на продажбите след кампанията. Ако целта е била да се създаде или промени имиджа на марката, моля, покажете доказателства. Не сте задължени да упоменавате конфиденциална информация. Моля, бъдете максимално точни и конкретни в представянето на всички доказателства. Задължително упоменавайте източника на информация, включените изследвания и времевия период, за който се отнасят.
NOTE: За всички представени данни ТРЯБВА да е цитиран източникът. Това може да са данни на клиента, изследване на агенцията или маркетингови проучвания на независими фирми. Кампании, на които не е посочен източника на данни ще бъдат дисквалифицирани. Никъде в материалите не трябва да се споменава името на агенцията. Ако цитираните данни са на агенцията, да се посочва „изследване на агенцията”. Организаторите си запазват правото да изискат допълнителна информация или доказателства за посочените данни.


КРАТКО ПРЕДСТАВЯНЕ НА КАМПАНИЯТА 
Информацията, която ще подадете тук, ще бъде публикувана в специалното издание EFFIE България 2007 на Една седмица в София, на официалния уебсайт на EFFIE България и/или използвана в  следващи публикации. Предвидено е място за имената на втора и трета агенция. Кампании, които са реализирани от няколко агенции ( рекламна, медиа и т.н.) ще бъдат разглеждани само веднъж от журито -  агенциите трябва да представят обединена заявка. Посочените в заявката име на агенция и рекламодател са окончателни и не могат да бъдат променяни в случай, че агенцията и/или рекламодателят променят името си или е осъществена форма на обединение след крайния срок за подаване на заявки. 

Име на кампанията_____________________________________________________________________
Краткото представяне /В празното място напишете до пет изречения, представящи накратко кампанията, нейните цели и как постигнатите резултати пряко се отнасят към тези цели./
Информация за агенцията
Моля, уверете се, че всички имена са изписани правилно. Лимит (от 6 имена на екипа, работил по кампанията) – Не добавяйте допълнителни имена, тъй като ние ще изброим само първите шест. Има предвидено място за (3) имена на агенции, ако е необходимо.

Име на агенцията______________________________________________________________________
/името на агенцията така, както ще се отпечатва  в материалите/


Адрес______________________________________Град___________________________П.код_______
Телефон______________________Факс____________________Website__________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________
Име________________________________________Длъжност__________________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________

Име на втора агенция___________________________________________________________________

Име на медиа агенция__________________________________________________________________

Информация за клиента
Моля, уверете се, че всички имена са изписани правилно. Лимит (от 6 имена на екипа, работил по кампанията) – Не добавяйте допълнителни страници с информация, тъй като ние ще изброим само първите шест имена, описани на тази страница. 
Име на фирмата_______________________________________________________________
Адрес____________________________________Град___________________________П.код_______
Телефон______________________Факс____________________Website__________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________
Име________________________________________Длъжност__________________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________

Име________________________________________Длъжност__________________________________

ИНФОРМАЦИЯ ЗА УЧАСТНИКА

Лице за контакт _____________________________________________________________________
Име на продукта или услугата______________________________________________________

Име на кампанията_____________________________________________________________________

Лице за контакт за тази кампания___________________________________Позиция_______________

Име на фирмата ________________________________________________________________________

Адрес_______________________________Град_________________Телефон___________Факс_______         

e-mail на лицето за контакт_______________________________________________________________

Собственик на марката___________________________________________________________________

Име на фирмата по регистрация___________________________________________________________

Адрес______________________________________________________________Град_______________Идентификационен №_____________________ИН по ДДС________________________         

Конкуренция

Моля, посочете имената на 3 фирми – конкуренти за този бранд.

1.__________________________ 2.____________________________3.___________________________
ДЕКЛАРАЦИЯ

Декларирам, че:
· Рекламната кампания

______________________________________________________________

е излъчена/публикувана/организирана в периода 01.01.2005 – 30.09.2007 г. ;

- Всички посочени данни са верни;
- Притежавам разрешение за участие във Фестивала за ефективност на рекламата EFFIE България от собственика на права върху представената реклама. Нося пълна отговорност, в случай че срещу АРА бъдат предявени претенции от трети лица за нарушени авторски права върху целия материал или елементи от него по повод представянето му на рекламния фестивал.
Агенция:  ______________________________________________________

Дата: ___________
Име, длъжност, подпис: ________________________



_____________________________________________






печат 

Рекламодател:  ______________________________________________________

Дата: ___________
Име, длъжност, подпис: ________________________



_____________________________________________






печат 

СПИСЪК НА ПОДАДЕНИТЕ МАТЕРИАЛИ
Вие трябва да попълните и върнете едно копие от този списък с всяка заявка. Всички заявки и материали трябва да бъдат получени най-късно до 2 ноември 2007. 
Моля, отбележете точното количество на всеки материал, който изпращате. На всеки материал трябва да има етикет с името на кампанията и името на бранда. Моля, впишете името/имената на рекламите на всяко CD/DVD. Името на агенцията не трябва да присъства на материалите. Ще се приемат най-много до 10 творчески разработки за всяка кампания.

	Брой копия

	Получени в АРА

	Заявка за участие – оригинал с подписи и печати /от 1 до 11 стр./
	1
	

	Заявка за участие – копия /от 1 до 6 стр./
	18
	

	Заявка за участие – /от 1 до 11 стр./
	1 диск
	


	Творчески разработки
(Лимит (10) общ брой творчески примери)


	Брой на материалите


	Получени  в АРА

	Заглавие на реклама №1 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	

	Заглавие на реклама №2 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	

	Заглавие на реклама №3 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	

	Заглавие на реклама №4 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	

	Заглавие на реклама №5 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	

	Заглавие на реклама №6 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	

	Заглавие на реклама №7 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	

	Заглавие на реклама №8 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	

	Заглавие на реклама №9 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	

	Заглавие на реклама №10 __________________________________________________
Медиа _________________________________________________________________


	
	






























































PAGE  
11

