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	КАТЕГОРИЯ
(името на категорията, съгласно регламента на Effie България) 
Разгледайте дефинициите на категориите тук. 
	

	ТЪРГОВСКА МАРКА
Моля, посочете конкретната търговска марка (не името на компанията).
	

	ОПИСАНИЕ НА ТЪРГОВСКАТА МАРКА
Представете кратко (до 5 думи) описание на типа продукт/услуга. Не включвайте името на бранда. Напр.: авиокомпания, козметика, кредитна карта, стрийминг услуга.
	

	ИМЕ НА КАМПАНИЯТА
Заглавието трябва да е кратко име на кампанията. Посоченото тук име ще бъде използвано във всички материали, ако кампанията достигне финала / бъде наградена .
	

	ПЕРИОД НА ПРОВЕЖДАНЕ НА КАМПАНИЯТА
Посочете начална и крайна дата на кампанията, дори и ако са извън периода, посочен в регламента. Ако кампанията продължава в момента на подаване на заявката, отбележете начална дата, без да посочвате крайна дата.  
	ДД/ММ/ГГГГ –  ДД/ММ/ГГГГ или 
ДД/ММ/ГГГГ –  

	ОБХВАТ НА КАМПАНИЯТА
Изберете всички приложими.  Ако Вашата кампания е мултинационална, заявката трябва да представя само работата Ви и постигнатите резултати, отнасящи се за България.
	Местен / Регионален / Национален / Мултинационален

	ПАЗАР, ПРЕДСТАВЕН В ЗАЯВКАТА
Посочете пазара, представен в тази заявка, като трябва да предоставите конкретни цели и резултати за реализирането на кампанията/активността на този пазар.
	България

	ВСИЧКИ ПАЗАРИ, НА КОИТО ТАЗИ КАМПАНИЯ / АКТИВНОСТ Е БИЛА РЕАЛИЗИРАНА
Избройте всички пазари, на които тази кампанията/активността е била реализирана, като включите и тези, които не са представени в заявката предвид регламента. 
	

	ИНДУСТРИАЛЕН СЕКТОР
Класифицирайте търговската марка по един от изброените в полето в дясно индустриални сектори. Оставете само този, който е приложим за Вашата заявка. 


	Алкохолни напитки / Автомобили / Красота и козметика / Бизнес и офис консумативи / Услуги за доставка /  Образование, обучение и работа / Електронни игри / Електроника / Развлечения, новини, спорт и изкуства / Мода, аксесоари и бижута / Финансови услуги и Банкиране / Храни и  напитки (безалкохолни) / Държавни и обществени услуги / Здраве / Здравеопазване / Домашно обзавеждане и уреди / Домакински консумативи / Промишленост, строителство и селско стопанство / Застраховане / Интернет и телекомуникации / Лайфстайл, социални платформи и услуги / Нестопански сектор / Лична хигиена / Грижа за домашни любимци / Фармацевтични продукти / Професионални услуги / Ресторанти и хранителни услуги / Магазини за търговия на дребно и онлайн пазари / Софтуерни услуги и платформи / Тютюневи изделия / Играчки, игри, спортни стоки и хобита / Транспорт / Пътуване и туризъм / Други (посочете)


	СЪСТОЯНИЕ НА ПАЗАРНАТА КАТЕГОРИЯ 
Отбележете приложимото за Вашата кампания (оставете само приложимото за Вашата заявка): растеж / в застой / спад 
	растеж 
в застой 
спад




	КРАТКО ПРЕДСТАВЯНЕ НА КАМПАНИЯТА

	Представете с по едно изречение същината на Вашата заявка.  
(максимална дължина на ред: 20 думи)

	Предизвикателство:
	

	Инсайт:
	

	Стратегическа идея:
	

	Реализация на стратегията и идеята:
	-

	Резултати:
	


	Защо тази кампания заслужава да бъде отличена с награда за ефективност в тази категория? 
Обобщете Вашата кампания, като се съсредоточите върху това как Вашите резултати са свързани директно с предизвикателството и целите Ви. Когато участвате в няколко категории, е важно да персонализирате отговора си за всяка категория. Ако журито има въпроси относно допустимостта на заявката в тази категория, то ще се позове на този отговор.

Формулирайте отговора си в обем до 100 думи.


	Отговорете тук.






	[bookmark: bookmark=id.et7pcyjqwmb9]СЕКЦИЯ 1: ПАЗАРНА СРЕДА, ПРЕДИЗВИКАТЕЛСТВА И ЦЕЛИ  
ТЕЖЕСТ В ОБЩАТА ОЦЕНКА – 23,3%
Тази секция е предназначена да представи на журито стратегическата бизнес ситуация за Вашата маркетингова дейност, заедно с вашето ключово бизнес предизвикателство и цели.  

Моля, предоставете необходимия контекст за Вашата индустриална категория, конкуренти и марка, така че съдиите, включително тези, които не са запознати с Вашата марка/категория, да могат да преценят нивото на предизвикателствата, представени от Вашите цели. Очертайте защо Вашето бизнес предизвикателство е правилната възможност за растеж и степента на амбиция, представена от Вашите цели.


	1A. Какво беше състоянието на пазара или категорията преди началото на кампанията? Какво беше стратегическото предизвикателство пред комуникацията, което конкретната пазарна среда налагаше, и нивото на трудност на това предизвикателство?
Контекстът, който трябва да се вземе предвид, включва: характеристики или тенденции на пазара (напр. нормативни разпоредби, размер на пазара, обществени тенденции, метеорологични или екологични ситуации и т.н.), разходи на конкурентите, позиция на пазара, показатели за категории, бариери.
(максимална дължина на отговора: 400 думи; 3 графики/диаграми)

	Отговорете тук.



	1Б. Какви бяха бизнес целите, маркетинговите цели и целите на кампанията/активността, които си поставихте, за да отговорите на предизвикателството? Кои бяха ключовите показатели за ефективност (Key Performance Indicators), определени спрямо всяка цел? Представете конкретни числа / проценти за всеки и сравнителни показатели, където е възможно. 
ФОРМАТ НА ОТГОВОРА
Избройте всяка цел поотделно. Можете да представите една ключова бизнес цел (задължително) и до 3 маркетингови цели (клиент) и цели на активността (комуникация) (1 задължителна, максимум по 3 за двата типа). Ако сте имали по-малко маркетингови цели и цели, свързани с активността, моля, отбележете „не е приложимо“ в полето. За всяка цел предоставете кратък контекст защо сте я избрали, посочете ключовите показатели на ефективността и показателите за сравнение (KPIs).


	БИЗНЕС ЦЕЛ
(ЗАДЪЛЖИТЕЛНА)

	Цел – Обобщение и ключови показатели на ефективността (KPIs)
(Максимум 30 думи)
	


	Обосновка – Защо е избрана целта и какъв е показателят? 
(Максимум 75 думи; 3 графики/диаграми) 
	

	Измерване – Как планирахте да го измерите? 
(Максимум 30 думи)
	

	Кои ключови думи най-добре описват Вашата цел?
(1 задължителна, без лимит)
Изберете от списъка в полето вдясно, като премахнете тези, които не са приложими за Вашата кампания. 


	Трансформация на марката или бизнеса
Растеж на категорията
Екологично/социално въздействие (напр. устойчивост/ разнообразие/ КСО)
Географско разширяване
Пускане на нова марка или продукт /услуга
Рентабилност (растеж/ поддържане/ облекчаване на спад)
Приходи (растеж/ поддържане/ облекчаване на спада/ дял от стойността)
Обем (растеж/ поддържане/ облекчаване на спада/ дял в обема)
Друго (добавете)

	МАРКЕТИНГОВА ЦЕЛ №1
(ЗАДЪЛЖИТЕЛНА)

	Цел – Обобщение и ключови показатели на ефективността (KPIs)
(Максимум 30 думи)
	

	Обосновка – Защо е избрана целта и какъв е показателят? 
(Максимум 75 думи; 3 графики/диаграми) 
	

	Измерване – Как планирахте да го измерите? 
(Максимум 30 думи)
	

	Кои ключови думи най-добре описват Вашата цел?
(1 задължителна, без лимит)
Изберете от списъка в полето вдясно, като премахнете тези, които не са приложими за Вашата кампания. 


	Застъпничество/ препоръка
Промени в специфични атрибути на марката
Обмисляне
Преобразуване
Културно значение
Честота
Генериране на потенциални клиенти
Пенетрация/ придобиване
Подновяване/ Задържане на клиента/ Жизнена стойност на клиента (LTV)
Забележимост/ осъзнатост
Тегло/ стойност на покупката
Друго (добавете)

	МАРКЕТИНГОВА ЦЕЛ №2
(по избор)

	Цел – Обобщение и ключови показатели на ефективността (KPIs)
(Максимум 30 думи)
	

	Обосновка – Защо е избрана целта и какъв е показателят? 
(Максимум 75 думи; 3 графики/диаграми) 
	



	Измерване – Как планирахте да го измерите? 
(Максимум 30 думи)
	

	Кои ключови думи най-добре описват Вашата цел?
(1 задължителна, без лимит)
Изберете от списъка в полето вдясно, като премахнете тези, които не са приложими за Вашата кампания. 


	Застъпничество/ препоръка
Промени в специфични атрибути на марката
Обмисляне
Преобразуване
Културно значение
Честота
Генериране на потенциални клиенти
Пенетрация/ придобиване
Подновяване/ Задържане на клиента/ Жизнена стойност на клиента (LTV)
Забележимост/ осъзнатост
Тегло/ стойност на покупката
Друго (добавете)

	[bookmark: _heading=h.jz345qhtxmok]МАРКЕТИНГОВА ЦЕЛ №3
(по избор)

	Цел – Обобщение и ключови показатели на ефективността (KPIs)
(Максимум 30 думи)
	

	Обосновка – Защо е избрана целта и какъв е показателят? 
(Максимум 75 думи; 3 графики/диаграми) 
	




	Измерване – Как планирахте да го измерите? 
(Максимум 30 думи)
	

	Кои ключови думи най-добре описват Вашата цел?
(1 задължителна, без лимит)
Изберете от списъка в полето вдясно, като премахнете тези, които не са приложими за Вашата кампания. 


	Застъпничество/ препоръка
Промени в специфични атрибути на марката
Обмисляне
Преобразуване
Културно значение
Честота
Генериране на потенциални клиенти
Пенетрация/ придобиване
Подновяване/ Задържане на клиента/ Жизнена стойност на клиента (LTV)
Забележимост/ осъзнатост
Тегло/стойност на покупката
Друго (добавете)

	[bookmark: _heading=h.7rey4lcgwjeq]ЦЕЛ НА АКТИВНОСТТА №1
(ЗАДЪЛЖИТЕЛНА)

	Цел – Обобщение и ключови показатели на ефективността (KPIs)
(Максимум 30 думи)
	

	Обосновка – Защо е избрана целта и какъв е показателят? 
(Максимум 75 думи; 3 графики/диаграми) 
	




	Измерване – Как планирахте да го измерите? 
(Максимум 30 думи)
	

	Кои ключови думи най-добре описват Вашата цел?
(1 задължителна, без лимит)
Изберете от списъка в полето вдясно, като премахнете тези, които не са приложими за Вашата кампания. 


	Застъпничество/ препоръка
Ефективност (напр. цена на придобиване /CPA/)
Популярност/ слава/ социален дискурс
Положително настроение/ емоционален резонанс
Обхват (напр. процент на отваряне, споделяния, гледания, посещаемост)
Припомняне (марка/ реклама/ дейност)
Друго (добавете)

	ЦЕЛ НА АКТИВНОСТТА №2
(по избор)

	Цел – Обобщение и ключови показатели на ефективността (KPIs)
(Максимум 30 думи)
	

	Обосновка – Защо е избрана целта и какъв е показателят? 
(Максимум 75 думи; 3 графики/диаграми) 
	





	Измерване – Как планирахте да го измерите? 
(Максимум 30 думи)
	

	Кои ключови думи най-добре описват Вашата цел?
(1 задължителна, без лимит)
Изберете от списъка в полето вдясно, като премахнете тези, които не са приложими за Вашата кампания. 


	Застъпничество/ препоръка
Ефективност (напр. цена на придобиване /CPA/)
Популярност/ слава/ социален дискурс
Положително настроение/ емоционален резонанс
Обхват (напр. процент на отваряне, споделяния, гледания, посещаемост)
Припомняне (марка/ реклама/ дейност)
Друго (добавете)

	ЦЕЛ НА АКТИВНОСТТА №3
(по избор)

	Цел – Обобщение и ключови показатели на ефективността (KPIs)
(Максимум 30 думи)
	

	Обосновка – Защо е избрана целта и какъв е показателят? 
(Максимум 75 думи; 3 графики/диаграми) 
	




	Измерване – Как планирахте да го измерите? 
(Максимум 30 думи)
	

	Кои ключови думи най-добре описват Вашата цел?
(1 задължителна, без лимит)
Изберете от списъка в полето вдясно, като премахнете тези, които не са приложими за Вашата кампания. 


	Застъпничество/ препоръка
Ефективност (напр. цена на придобиване /CPA/)
Популярност/ слава/ социален дискурс
Положително настроение/ емоционален резонанс
Обхват (напр. процент на отваряне, споделяния, гледания, посещаемост)
Припомняне (марка/ реклама/ дейност)
Друго (добавете)

	ИЗТОЧНИЦИ: СЕКЦИЯ 1
Трябва да предоставите източник за всички данни и факти, представени навсякъде във формуляра за участие. Полето по-долу може да се използва само за изброяване на източници на данни, предоставени във Вашите отговори по-горе. Участниците не могат да включват допълнителен контекст или информация в полето по-долу.
[bookmark: _heading=h.w09wtyehtock]Препоръчителен формат:  Използвайте бележки под линия в отговорите си по-горе и избройте всеки източник с последователна номерация по-долу. Препоръчваме всеки източник да включва следната информация: източник на данни/изследване, тип данни/изследване, период, който покрива изследването. Не включвайте имена на агенции във вашите източници (това не се отнася за агенциите за проучвания). Вижте подробни указания тук. 

	Представете източниците на информация за отговорите в Секция 1.



	СЕКЦИЯ 2: ИНСАЙТ И СТРАТЕГИЧЕСКА ИДЕЯ
ТЕЖЕСТ В ОБЩАТА ОЦЕНКА – 23,3% 
Тази секция покрива основните части на стратегическата идея. 
Обяснете на журито избора си на аудитория. Представете основния/те инсайт/и и как са довели до стратегическата идея, която адресира бизнес предизвикателството, пред което брандът е бил изправен. 

	2A. Опишете целевата аудитория, която сте се опитали да достигнете, и обяснете защо са били релевантни за бранда и предизвикателството.
Опишете потребителите, които трябваше да достигнете, използвайки демографски, културни, медийни характеристики и т.н. Посочете дали са настоящи потребители на търговската марка, потенциални нови потребители или и двете. Какви възприятия или поведение се опитвате да повлияете или промените?
(максимална дължина на отговора: 300 думи; 3 графики/диаграми)

	Отговорете тук.



	2Б. Обяснете размишленията, които Ви доведоха до прозрение/я. Някои инсайти идват от проучвания, данни и анализи. Други – от вдъхновение. Изложете ясно своя инсайт/и.
Изяснете как прозренията са били пряко свързани с Вашата марка, поведението и нагласите на Вашата аудитория, Вашето проучване и/или бизнес ситуация. Как тези уникални прозрения биха довели до успеха на бранда и как са повлияли на Вашата стратегическа идея. 
(максимална дължина на отговора: 300 думи; 3 графики/диаграми)

	Отговорете тук



	2В. Каква беше основополагащата идея, до която достигнахте чрез инсайта, който Ви помогна да преминете от предизвикателство към решение за Вашите марка и клиент?
(максимална дължина на отговора: 200 думи, 1 графика)

	Отговорете тук.




	ИЗТОЧНИЦИ: СЕКЦИЯ 2
Трябва да предоставите източник за всички данни и факти, представени навсякъде във формуляра за участие. Полето по-долу може да се използва само за изброяване на източници на данни, предоставени във Вашите отговори по-горе. Участниците не могат да включват допълнителен контекст или информация в полето по-долу.
Препоръчителен формат:  Използвайте бележки под линия в отговорите си по-горе и избройте всеки източник с последователна номерация по-долу. Препоръчваме всеки източник да включва следната информация: източник на данни/изследване, тип данни/изследване, период, който покрива изследването. Не включвайте имена на агенции във вашите източници (това не се отнася за агенциите за проучвания). 

	Представете източниците на информация за отговорите в Секция 2.



	СЕКЦИЯ 3: РЕАЛИЗАЦИЯ НА СТРАТЕГИЯТА И ИДЕЯТА
ТЕЖЕСТ В ОБЩАТА ОЦЕНКА – 23,3%
Тази секция се отнася до това как сте преобразили Вашата основна стратегическа идея в завладяваща творческа платформа и план за комуникация, т.е. как и къде сте вдъхнали живот на стратегията си. И как тествахте за текуща оптимизация?
Помогнете на журито да оцени Вашата заявка, като демонстрирате как сте създали работа, която да е пряко насочена и да мотивира ефективно потребителите. Очертайте как Вашият творчески план и план за комуникационни канали са работили заедно, за да стимулират резултати.

	3А. Опишете ключовите елементи на Вашия план, които са активирали Вашата стратегия. Очертайте всички компоненти, които са били активни, напр. всички интегрални комуникации, промоции, CRM програма, клиентски опит, промени в цените и т.н., които са били част от Вашата кампания.
(максимална дължина на отговора: 300 думи; 3 графики/диаграми)

	Отговорете тук.




	3Б. Очертайте ключовите градивни елементи на творческите решения за Вашите основни маркетингови средства, например послание, призив за действие и избор на формати. Ако е уместно, включете всички важни промени, които са оптимизирали рекламното послание в процеса на маркетинговата активност.
(максимална дължина на отговора: 300 думи; 3 графики/диаграми)

	Отговорете тук.


	

	3В. Обяснете Вашата комуникационна стратегия, включително и медийната стратегия, като обосновете и избора си на комуникационни канали. Обяснете как интегралните елементи работят заедно, за да постигнат резултати. Ако е уместно, обяснете как сте променили разходите си по каналите като част от оптимизацията на Вашата кампания. 
(максимална дължина на отговора: 400 думи; 3 графики/диаграми)

	Отговорете тук.



	КЛЮЧОВА ВИЗИЯ (НЕ ТРЯБВА ДА ПОКАЗВАТЕ ТВОРЧЕСКА РАЗРАБОТКА)
Имате възможност да качите едно изображение, което да придружава Вашето обяснение в тази секция, с което да покажете как сте реализирали своята стратегия и идея. Това може да бъде медиен план, визуален маркетингов микс, блок-схема, календар, сценарий и др. 
Не трябва да качвате тук копие на която и да е от творческите разработки за кампанията, тъй като журито ще ги види при представянето на творческите примери (видео материал и съпътстващи изображения).

	Отговорете тук.


ИЗТОЧНИЦИ: СЕКЦИЯ 3
Трябва да предоставите източник за всички данни и факти, представени навсякъде във формуляра за участие. Полето по-долу може да се използва само за изброяване на източници на данни, предоставени във Вашите отговори по-горе. Участниците не могат да включват допълнителен контекст или информация в полето по-долу.
Препоръчителен формат:  Използвайте бележки под линия в отговорите си по-горе и избройте всеки източник с последователна номерация по-долу. Препоръчваме всеки източник да включва следната информация: източник на данни/изследване, тип данни/изследване, период, който покрива изследването. Не включвайте имена на агенции във вашите източници (това не се отнася за агенциите за проучвания).
Представете източниците на информация за отговорите в Секция 3.


	СЕКЦИЯ 4: РЕЗУЛТАТИ
ТЕЖЕСТ В ОБЩАТА ОЦЕНКА – 30%
Този раздел се отнася до резултатите от Вашата кампания. Тук трябва да демонстрирате въздействието, което кампанията е оказала върху целите на Вашия бизнес/ марка/ кауза – това, което се дължи на дейността и нейните елементи, като се вземат предвид и други фактори. Трябва да предоставите резултати, съответстващи на всяка цел, представена в отговора на въпрос 1Б.

	
4А. Защо определяте кампанията като успешна? Обяснете - с категория, конкуренти и/или контекст от предходна година - защо тези резултати са важни за бизнеса на марката. Резултатите трябва да са свързани с Вашата конкретна аудитория, цели и KPI.

ФОРМАТ НА ОТГОВОРА
Разполагате с до 350 думи и 5 графики/диаграми, за да демонстрирате резултатите си. След това за всяка цел, предоставена във въпрос 1Б, от Вас се изисква да предоставите съответния резултат.

НАПОМНЯНЕ ЗА ДОПУСТИМОСТ
1. Осигурете ясна времева рамка за всички показани данни – или във Вашия отговор, или чрез полето за източници.
2. Всички резултати трябва да се отнасят за кампании, създадени за и реализирани в България. 
3. Кампанията трябва да е реализирана в рамките на периода 1 юни 2025 г. – 31 август 2026 г. Могат да бъдат включени резултати след август 2026 г., но само ако са пряко свързани с активности, реализирани в периода за допустимост.
4. Всички резултати трябва да съответстват на цитираните източници на данни. Включете резултати и данни преди периода, които помагат за оценка на ефективността през този период.


ОБОБЩЕНИЕ НА РЕЗУЛТАТИТЕ
Използвайте това място да направите изложение на резултатите. 
(максимална дължина на отговора: 350 думи, 5 графики/диаграми)




	РЕЗУЛТАТ БИЗНЕС ЦЕЛ
 (Задължително – отговаря на Вашата бизнес цел, посочена в 1Б)

	Бизнес цел от въпрос 1Б
	

	Представете резултата
(максимална дължина на отговора: 30 думи)
	

	Контекст 
(максимална дължина на отговора: 75 думи; 3 графики/диаграми)
	

	 РЕЗУЛТАТ №1 – МАРКЕТИНГОВА ЦЕЛ
(Задължително - отговаря на маркетингова цел #1, посочена в 1Б)

	Посочете цел №1 от въпрос 1Б
	

	Представете резултата
(максимална дължина на отговора: 30 думи)
	

	Контекст 
(максимална дължина на отговора: 75 думи; 3 графики/диаграми)
	

	РЕЗУЛТАТ №2– МАРКЕТИНГОВА ЦЕЛ
(трябва да отговорите, ако във въпрос 1Б сте посочили маркетингова цел №2)

	Посочете цел №2 от въпрос 1Б
	

	Представете резултата
(максимална дължина на отговора: 30 думи)
	

	Контекст 
(максимална дължина на отговора: 75 думи; 3 графики/диаграми)
	

	[bookmark: _heading=h.uroyee1u23l0]РЕЗУЛТАТ №3 – МАРКЕТИНГОВА ЦЕЛ
(Трябва да отговорите, ако във въпрос 1Б сте посочили маркетингова цел №3)

	Посочете цел №3 от въпрос 1Б
	

	Представете резултата
(максимална дължина на отговора: 30 думи)
	

	Контекст 
(максимална дължина на отговора: 75 думи; 3 графики/диаграми)
	

	[bookmark: _heading=h.a7g1patz5g78]РЕЗУЛТАТ №1 – ЦЕЛ НА АКТИВНОСТТА
(Задължително - отговаря на цел №1, посочена в 1Б)

	Посочете цел №1 от въпрос 1Б
	

	Представете резултата
(максимална дължина на отговора: 30 думи)
	

	Контекст 
(максимална дължина на отговора: 75 думи; 3 графики/диаграми)
	

	РЕЗУЛТАТ №2 – ЦЕЛ НА АКТИВНОСТТА
(Трябва да отговорите, ако във въпрос 1Б сте посочили цел №2)

	Посочете цел #2 от въпрос 1Б
	

	Представете резултата
 (макс. дължина на отговора: 30 думи)
	

	Контекст 
(макс. дължина на отговора: 75 думи; 3 графики/диаграми)
	

	РЕЗУЛТАТ №3 – ЦЕЛ НА АКТИВНОСТТА
(Трябва да отговорите, ако във въпрос 1Б сте посочили цел №3)

	Посочете цел №3 от въпрос 1Б
	

	Представете резултата
(максимална дължина на отговора: 30 думи)
	

	Контекст 
(максимална дължина на отговора: 75 думи; 3 графики/диаграми)
	

	ДОПЪЛНИТЕЛНИ РЕЗУЛТАТИ
Можете да използвате полето по-долу, за да предоставите информация за резултати, постигнати допълнително, за които не сте имали първоначална цел. Това пространство може да се използва само за допълнителни резултати извън тези, които са в съответствие с Вашите изброени цели. Не е необходимо да предоставяте допълнителни резултати и можете да оставите това поле празно. 
(максимална дължина на отговора: 150 думи; 3 графики/диаграми)

	Избройте допълнителните резултати тук.





	4Б. Маркетинговите комуникации рядко работят без връзка помежду си. Какви други фактори е възможно да са повлияли на резултатите в тази кампания – положителни и отрицателни?

Изберете фактори от таблицата и обяснете влиянието (или липсата на влияние) на тези фактори в мястото за отговор. Предоставената таблица е извадка от дейности на пазара, но Вашият отговор не е ограничен само до тези фактори. Осъзнаваме, че приписването на определен фактор може да бъде трудно, но въпреки това Ви каним да представите по-широката картина тук, с която може да обосновете ефективността на кампанията.
(максимална дължина на отговора: 200 думи; 3 графики/диаграми)

	☐ Бизнес събития 
(напр. промени във веригата за доставки, нормативни разпоредби)
	☐ Социални или икономически събития 
(промени от икономическо, политическо, социално естество)

	☐ Събития в компанията
(напр. смяна на управление, вътрешни динамики и т.н.)
	☐ Връзки с обществеността

	☐ Природни явления
(напр. време, природни феномени и т.н.)
	☐ Други _______________

	☐ Друг вид маркетингови активности в подкрепа на  марката, провеждани по време на кампанията
	

	
Отговорете тук.



	ИЗТОЧНИЦИ: СЕКЦИЯ 4
Трябва да предоставите източник за всички данни и факти, представени навсякъде във формуляра за участие. Полето по-долу може да се използва само за изброяване на източници на данни, предоставени във Вашите отговори по-горе. Участниците не могат да включват допълнителен контекст или информация в полето по-долу.
Препоръчителен формат: Използвайте бележки под линия в отговорите си по-горе и избройте всеки източник с последователна номерация по-долу. Препоръчваме всеки източник да включва следната информация: източник на данни/изследване, тип данни/изследване, период, който покрива изследването. Не включвайте имена на агенции във вашите източници (това не се отнася за агенциите за проучвания).

	
Представете източниците на информация за отговорите в Секция 4.



	ПРЕГЛЕД НА ИНВЕСТИЦИИТЕ
Прегледът на инвестициите се разглежда като част от Секция 3: РЕАЛИЗАЦИЯ НА ИДЕЯТА И СТРАТЕГИЯТА. Заедно с Вашия отговор на въпрос 3 и Вашата творческа работа, представена с 3-минутен видео материал и изображения, съставляват 23,3% от общата оценка.

	[bookmark: _Hlk234407850]МЕДИЙНИ РАЗХОДИ
Изберете медийните разходи (закупени и дарени) за кампанията, описана в тази заявка, без да се включват възнаграждението на агенцията или производствени разходи. Ако не е имало медийни разходи, моля, изберете „под 30 000 евро“ и уточнете по-долу. Ако кампанията все още не е била пусната предходната година, изберете „не е приложимо“ и предоставете контекст в предоставеното място по-долу. 

	Текуща година/период от време:
Разходи в настоящия период 
(юни 2025 – август 2026)

	Предходен период на кампанията/ 
Предходна година


	☐ под 30 000 евро
	☐ под 30 000 евро

	☐ 30 000 – 50 000 евро
	☐ 30 000 – 50 000 евро

	☐ 50 000 – 130 000 евро
	☐ 50 000 – 130 000 евро

	☐ 130 000 – 256 000 евро
	☐ 130 000 – 256 000 евро

	☐ 256 000 – 410 000 евро
	☐ 256 000 – 410 000 евро

	☐ над 410 000 евро
	☐ над 410 000 евро

	
	☐ не е приложимо (необходимо е да обясните защо

	

	В сравнение с конкурентите в категорията този бюджет е:
	☐ по-малък

	
	☐ същият

	
	☐ по-голям

	
	☐ не е приложимо (необходимо е да обясните защо)

	

	В сравнение с общите разходи за бранда през изминалата година, общият бюджет на бранда тази година е:
	☐ по-малък

	
	☐ същият

	
	☐ по-голям

	
	☐ не е приложимо (необходимо е да обясните защо)

	

	РАЗРАБОТВАНЕ НА МЕДИЙНИЯ БЮДЖЕТ
Осигурете на журито контекста, за да разберат Вашия бюджет. Какъв беше балансът на платени (купени и дарени), спечелени, притежавани и споделени медии? Каква беше Вашата стратегия за разпространение? Преизпълнихте ли медиа купуването? 
В допълнение към предоставянето на контекст около Вашия бюджет, ако сте избрали “неприложимо” за някой от предишните два въпроса, обяснете защо сте избрали „неприложимо“.
(максимална дължина на отговора: 150 думи)

	Отговорете тук.




[bookmark: _heading=h.8ouaf6no8e9h]	
	ПРОИЗВОДСТВЕНИ И ДРУГИ НЕМЕДИЙНИ РАЗХОДИ
Изберете среден годишен диапазон на бюджета за ключовите активи, които сте разработили, за да реализирате идеята си. Това трябва да включва разходи преди и след продукцията, актьори (хонорари на инфлуенсъри или известни личности) и всякакви разходи за активиране.
Ако не е имало производствени и други немедийни разходи, моля, отбележете „Не е приложимо“ и обяснете по-долу защо.

	☐ под 30 000 евро
	☐ 256 000 – 410 000 евро

	☐ 30 000 – 50 000 евро
	☐ над 410 000 евро

	☐ 50 000 – 130 000 евро
	☐ не е приложимо (необходимо е да обясните защо

	☐ 130 000 – 256 000 евро
	☐ не е налично / неизвестно

	ОБЯСНЕНИЕ НА ПРОИЗВОДСТВЕНИ И ДРУГИ НЕМЕДИЙНИ РАЗХОДИ

Предоставете на журито разяснение за избора си, посочен по-горе. Това е възможност да дадете допълнителен контекст за използвания бюджет, така че съдиите да разберат и да не поставят под въпрос информацията по-горе.
(максимална дължина на отговора: 100 думи)

	Отговорете тук.






	СОБСТВЕНИ МЕДИИ
Собствената медия беше ли част от Вашите усилия? (Да/Не) 
Разработване на притежавани медии (дигитални или физически недвижими имоти, собственост на компания), които са действали като комуникационни канали за кампанията. 
(максимална дължина на отговора: 100 думи)

	
Отговорете тук.












	СПОНСОРСТВО И МЕДИЙНО ПАРТНЬОРСТВО
Изберете видовете спонсорство/медийно партньорство, използвано в кампанията. Изберете всички приложими.
След това предоставете допълнително контекст за тези спонсорства и медийни партньорства, включително и проведеното им времетраене.
(максимална дължина на отговора: 100 думи)

	Продуктово позициониране – от време на време
	Продуктово позициониране – продължаващо
	Спонсорство – 
на място
	Спонсорство – 
активации на живо

	Спонсорство – 
талант  или инфлуенсър
	Уникална възможност
	Не е приложимо
	

	Обяснете тук.


	ИЗТОЧНИЦИ/СЕКЦИЯ ПРЕГЛЕД НА ИНВЕСТИЦИИТЕ 
Трябва да предоставите източник за всички данни и факти, представени навсякъде във формуляра за участие. Полето по-долу може да се използва само за изброяване на източници на данни, предоставени във Вашите отговори по-горе. Участниците не могат да включват допълнителен контекст или информация в полето по-долу.

	Посочете източници на данни, включени във вашите отговори в Преглед на инвестициите.







	КОМУНИКАЦИОННИ КАНАЛИ
Изберете всички канали за комуникация, използвани в кампанията, въз основа на опциите, предоставени в таблицата по-долу. В рамките на отговора на въпрос 3, обяснете кои канали от списъка по-долу са били незаменима част от достигането до Вашата аудитория и защо.
Във видео материала трябва да покажете поне един пример за всяка опция, която е довела до успеха на кампанията. Например, ако маркирате 10 полета в таблицата по-долу и 8 са били ключови за резултатите и са обяснени като незаменима част за въпрос 3, тези 8 трябва да бъдат показани на видео материала.
Отбележете приложимите за Вашата кампания, като подчертаете / удебелите текста. 
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	Digital Mktg. - SEM
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	Digital Mktg. – Short Video 
(:15-3 min.)
	 Public Relations

	Contests
	Digital Mktg. – Social: Organic
	Radio

	Digital Mktg. – Affiliate
	Digital Mktg. – Social: Paid
	Retail Experience: Digital

	Digital Mktg. – Audio Ads
	Digital Mktg. – Video Ads
	Retail Experience: In Store

	Digital Mktg. – Content Promotion
	Direct Mail
	Sales Promotion, Couponing & Distribution

	Digital Mktg. – Display Ads
	Events
	Sampling/Trial

	Digital Mktg. – Email/Chatbots/Text/Messaging
	Health Offices / Point of Care
	Sponsorships – Entertainment 

	Digital Mktg. – Gaming
	Influencer / Key Opinion Leader
	Sponsorships – Sports 

	Digital Mktg. – Influencers
	Interactive / Website / Apps
	Sponsorships – Unique Opportunity

	Digital Mktg. – Location based
	Internal/In-Office Marketing 
	Street Mktg.

	Digital Mktg. – Long Video 
(3+ min.)
	Loyalty Programs
	Trade Shows, Trade Communications, Professional Engagement

	Digital Mktg. – Marketplace Ads
	OOH – Billboards
	TV

	Digital Mktg. – Mobile
	OOH – Other Outdoor
	User Generated Content & Reviews

	Digital Mktg. – Product Placement
	OOH - Transportation
	Other:

	Digital Mktg. – Programmatic Display Ads
	Packaging & Product Design
	

	Digital Mktg. - Programmatic Video Ads
	Print – Custom Publication
	

	ОСНОВНИ КАНАЛИ НА КОМУНИКАЦИЯ
От списъка по-горе изберете трите най-съществени за Вашата кампания. Подредете ги в последователност от най-значим към най-малко значим. 

	КАНАЛ ЗА КОМУНИКАЦИЯ №1 
(Изберете един от каналите, посочени по-горе.)
	

	КАНАЛ ЗА КОМУНИКАЦИЯ №2
(Изберете един от каналите, посочени по-горе или Не е приложимо.)
	

	КАНАЛ ЗА КОМУНИКАЦИЯ №3
(Изберете един от каналите, посочени по-горе или Не е приложимо.)
	



	СОЦИАЛНИ ПЛАТФОРМИ
Изберете всички социални мрежи, използвани за кампанията.

	☐ Blog 
(Tumblr, Medium, etc.)
	☐ Instagram
	☐ Reddit
	☐ X 

	☐ Discord
	☐ LinkedIn
	☐ Snapchat
	☐ WeChat

	☐ Facebook
	☐ Pandora
	☐ Spotify
	☐ WhatsApp

	
	☐ Pinterest
	☐ TikTok
	☐ YouTube

	☐ Не е приложимо
	Друго:
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