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ИНФОРМАЦИЯ ЗА КАМПАНИЯТА И УЧАСТНИЦИТЕ

Име на кампанията

_____________________________________________________________________
(името трябва да съответства на посоченото във формата за заявка)

Effie награждава ефективната работа в екип, която е необходима за създаването на успешна кампания. Затова препоръчваме да посочите всички основни партньори за тази кампания - както компании, така и отделни хора, които с работата си са допринесли за успеха на кампанията. Ако кампанията стане финалист или победител, информацията, посочена в тази форма, ще бъде използвана при изчисляване на резултатите за Effie Index, ще бъде публикувана на официалния уебсайт на Effie България, ще бъде използвана за прес съобщения, по време на церемонията по награждаването на победителите и при последващи публикации. 
· Ако сте рекламодател, подаващ заявка за кампания, която е била разработена от вътрешнофирмен отдел, в полетата „Агенция, подаваща заявката“ и „Клиент“ посочете името на Вашата компания. Можете да посочите фирми, допринесли за успеха на кампанията, в поле „Други фирми, ангажирани в кампанията“  
· Задължение на участника, подаващ заявката, е да провери и да се увери, че информацията е подадена вярно. 
· Участникът, подаващ заявката, има възможност да посочи имената на максимум шест (6) фирми, ангажирани с работата по кампанията (агенцията, подаваща заявката, клиент и до четири фирми - стратегически, медийни, творчески или други партньори). 
· За всяка заявка могат да бъдат посочени до 10 основни и до 30 второстепенни кредити за хора от екипите на фирмите, които имат принос в работата по кампанията.  Тези хора могат да са настоящи или предишни служители на кредитираните компании/агенции. Преди да подадете заявката, внимателно проверете изписването на имената на фирмите и на хората - те ще бъдат публикувани така, както са вписани.  
· Политиката на Effie е да удостоява с внимание компаниите и хората, които са били кредитирани за работата си по кампанията, ако заявката стане финалист или победител. Затова не се допуска премахване или преместване на имената след подаване на заявката. Допълнения ще се приемат не по-късно от 20 ноември 2026 г. след разглеждане на конкретния случай и срещу такса от 50 евро без ДДС за една промяна. 
· Кампания, която е реализирана от няколко агенции (рекламна, медийна, творческа, друга), ще бъде разглеждана само веднъж от журито - агенциите трябва да представят обединена заявка. 
Effie Index
· Effie Index (effieindex.com), глобалната класация за маркетингова ефективност, използва информацията, подадена за кампанията и участниците, при обработката на резултатите за годишните класации за най-ефективен рекламодател, търговска марка, агенция, независима агенция, мрежа от агенции и холдингова компания. Effie България обработва данните от кампаниите-победители, за да направи класация на най-ефективните рекламодатели, агенции и търговски марки. 
· От съществено значение за коректното изчисляване на индекса е вярното описване на всички фирми. Препоръчваме Ви да обсъдите, както вътрешно, така и с партньорите по кампанията, правилното изписване на всички имена на клиенти и агенции. 
· Различия в пунктуацията или вида букви (главни, малки) при изписването на фирмите може да повлияе на изчисляването на индекса. Уверете се още при подаването на заявката, че всички имена са изписани правилно. 

Забележка: Можете да изтриете полетата, за които не предоставите информация.  

	[bookmark: bookmark=id.tqvn7q1eyojl]ПРЕДИСТОРИЯ 
Тази информация е с изследователски цели и за базата данни. Тя не се публикува официално и не се вижда от журито.

	

	ВИД ПРОДУКТ/УСЛУГА
.
	моля, посочете вида продукт / услуга / друго

	СТАТУТ НА ОСНОВНАТА ТЪРГОВСКА МАРКА  
Изберете едно. 
Може да изтриете неприложимите. 	
	съществуваща основна търговска марка / нова основна търговска марка / не е приложимо 

	СТАТУТ НА ПОД-БРАНДА  
Изберете едно. 
Може да изтриете неприложимите. 	
	съществуващ под-бранд / нов под-бранд / не е приложимо 

	НОВ / СЪЩЕСТВУВАЩ ПРОДУКТ/УСЛУГА
Изберете едно. 
Може да изтриете неприложимите. 	
	нов / съществуващ

	СТАТУТ В КАТЕГОРИЯТА
Продуктът/услугата създава ли нова категория или се присъединява към съществуваща категория?  Изберете едно. 

	нова категория / съществуваща категория

	ОСНОВЕН КРАЕН ПОТРЕБИТЕЛ
Изберете едно.
	бизнес цели / потребителски цели / не е приложимо

	КЛАСИФИКАЦИЯ
Изберете едно.
	Основен продукт или услуга / луксозен / не е приложимо

	МЯСТО НА ПРОДАЖБА
Изберете опцията, която най-добре описва как аудиторията е закупила вашия продукт или е дарила за каузата, насърчавана от вашите маркетингови канали.
	

Само продажба на дребно в магазина

	
	Само онлайн електронна търговия

	
	Предимно търговия на дребно в магазина с известна онлайн електронна търговия


	
	Предимно електронна търговия с известна търговия на дребно в магазина


	
	Значително количество както търговия на дребно в магазина, така и електронна търговия

	
	  
   Друго


	
	Не е приложимо

	ПОЛОЖЕНИЕ НА КОНКУРЕНТИТЕ
Изберете опцията, която най-добре описва ситуацията на конкурента.
	Доминиращ играч. Един голям конкурент, който има около 50% пазарен дял или повече

	
	Доминиращ играч със силни конкуренти. Един или множество конкуренти с поне един конкурент с около 30% до 50% пазарен дял

	
	Разпокъсан. Един или няколко конкурента, всеки с около 30% пазарен дял или по-малко

	
	Не е приложимо

	КОНКУРЕНТНИ МАРКИ
Посочете конкурентните марки за Вашата марка. Това помага да се гарантира, че съдиите, които работят върху конкурентни марки, няма да получат вашия случай. Можете да предоставите до шест конкурентни марки или да посочите нито един конкурент.
    
(1 задължителен, 6 максимум)

	Конкурент 1
Задължителено.
	

	Конкурент 2
По избор.
	

	Конкурент 3
По избор.
	

	Конкурент 4
По избор.
	

	Конкурент 5
По избор.
	

	Конкурент 6
По избор.
	

	АУДИТОРИЯ
Моля, споделете информация за основната си аудитория по-долу.

	ПОЛ НА АУДИТОРИЯТА
Изберете едно.
	Жена / Мъж / Транссексуален или не-бинарен /
Неприложимо (Не сме таргетирали по пол)

	ВЪЗРАСТ НА АУДИТОРИЯТА 
Изберете всички, които отговарят.
	Деца 12 и надолу / На възраст 13-17 / На възраст 18-24 / На възраст 25-34 / На възраст 35-44 / На възраст 45-54 / На възраст 55-64 / На възраст 65+ / Неприложимо (Не сме таргетирали по възраст)

	ВИД НА АУДИТОРИЯТА 
Изберете всички, които отговарят.
	Културна или етническа група / Служители / Родители / Не е приложимо / Друго ___________

	МЕДИЙНИ КОМПАНИИ
Моля, избройте петте най-интегрирани медийни компании/собственици, които са били част от вашата кампания, независимо дали като партньор или платформа, в които е реализирана кампанията. Ако в кампанията не са използвани медийни компании, можете да оставите този въпрос празен.

	МЕДИЙНА КОМПАНИЯ 1
По избор.
	

	МЕДИЙНА КОМПАНИЯ 2
По избор.
	

	МЕДИЙНА КОМПАНИЯ 3
По избор.
	

	МЕДИЙНА КОМПАНИЯ 4
По избор.
	

	МЕДИЙНА КОМПАНИЯ 5
По избор.
	

	РИСЪРЧ АГЕНЦИИ
Посочете рисърч агенциите, използвани за тази кампания. Избройте до три компании.

	РИСЪРЧ АГЕНЦИЯ 1
Задължително.
	

	РИСЪРЧ АГЕНЦИЯ 2
По избор.
	

	РИСЪРЧ АГЕНЦИЯ 3
По избор.
	

	ДАННИ ОТ ИЗСЛЕДВАНЕТО
Изберете най-важните изследвания, направени за Вашата кампания. След това изберете всички изследвания, направени за Вашата кампания.

	ГЛАВНИ ИЗСЛЕДВАНИЯ
Изберете едно. 
Може да изтриете неприложимите. 	
	Тестване на текст/ Фокус групи / Невронаука на потребителското поведение /
Позициониране или тестване на концепция /
Стратегически (сегментиране, пазарна структура, използване и отношение) / Проследяване /
Не е приложимо / друго

	ВСИЧКИ ИЗСЛЕДВАНИЯ 
Изберете всички, които отговарят.
	Тестване на текст / Фокус групи / Невронаука на потребителското поведение /
Позициониране или тестване на концепция /
Стратегически (сегментиране, пазарна структура, използване и отношение) / Проследяване /
Не е приложимо / друго

	ARTIFICIAL INTELLIGENCE (AI)
	

	В коя от следните области, ако изобщо, в тази кампания е използван изкуствен интелект?
Моля, изберете всички подходящи.
	• Не е приложимо/ не е използвано
• Изпълнение на кампания (автоматизирано закупуване на реклами, персонализиране на реклами и др.)
• Разработване на стратегия за кампания (сегментиране на аудиторията, оптимизация на каналите и др.)
• Идеи за съдържание
• Копирайтинг и съобщения
• Изследване на пазара и целевите аудитории 
• Медийно планиране
• Мониторинг на ефективността
• Анализ и обучение след кампанията

	Разкажете подробно как AI е използван в работата. Тези данни са с учебна цел и няма да се виждат от журито.
Максимум: 100 думи
	

	ЦЕЛИ ЗА УСТОЙЧИВО РАЗВИТИЕ
Effie си партнира с фондация PVBLIC в подкрепа на Програмата на ООН за устойчиво развитие до 2030 г. и нейните 17 цели за устойчиво развитие (ЦУР). Моля, помогнете ни да признаем постиженията на нашата индустрия в създаването на положителна промяна, като изберете всички цели за устойчиво развитие, съобразени с Вашата кампания.

	Affordable & Clean Energy
	Clean Water & Sanitation
	Climate Action
	Decent Work & 
Economic Growth

	Gender Equality
	Good Health & Well-Being
	Industry, Innovation & Infrastructure
	Life Below Water

	Life on Land
	No Poverty
	Partnerships for the Goals
	Peace, Justice & Strong Institutions

	Quality Education
	Reduced Inequalities
	Responsible Consumption & Production
	Sustainable Cities & Communities

	Zero Hunger
	Not Applicable



	Опишете как една или няколко от целите за устойчиво развитие са били използвани в работата.
Максимум: 100 думи
	



	Ако работата ви е включвала недостатъчно представена общност, консултирали ли сте се с някого от общността, представена във вашата работа?
	• Не е приложимо
• Не
• Да



Ако да, опишете какъв беше техният принос и как адаптирахте проекта/кампанията въз основа на тяхната обратна връзка. 		Максимум: 100 думи 	


	ИНФОРМАЦИЯ ЗА КАМПАНИЯТА 
Тази информация не се вижда от журито. Effie ще отбележи публично всички кредитирани компании и лица, ако Вашата заявка стане финалист или победител.



	
[bookmark: bookmark=id.zgom7oabqcx]ПРЕДСТАВЯНЕ НА ПОБЕДИТЕЛИТЕ

Информацията, предоставена в тази секция, трябва да може да бъде публикувана. Не предоставяйте никаква конфиденциална информация в обобщението на кампанията, нито в изложението за ефективността.


	

	ОБОБЩЕНИЕ НА КАМПАНИЯТА В 90 ДУМИ

	Обобщението трябва да е написано, сякаш ще бъде журирано. Използвайте поне 3 изречения, 
за да обобщите кампания и нейната цел. Посочете целите и как постигнатите резултати се 
отнасят пряко към тези цели (използвайте реални числа или проценти вместо общи изводи като „рекордни продажби” и „голям успех”). 


	Отговорете тук.








	




	ДЕКЛАРАЦИЯ ЗА ЕФЕКТИВНОСТ 
Моля, напишете кратко изложение върху ефективността на кампанията.
С 15 думи или по-малко, илюстрирайте резултатите от заявката, като се уверите, че не е включена поверителна информация.
Целта на това изложение е да предостави по-добро разбиране защо работата Ви е достойна да бъде финалист или да получи награда. Това е възможност да покажете успеха на кампанията. Може да коментирате най-важния резултат, защо кампанията е била ефективна/значима за бранда, най-важното, което сте научили от работата си или интересен/забавен факт  за кампанията.
Ако кампанията е победител, това изложение може да бъде показано на екрана по време на церемонията по награждаване. 
(максимална дължина на отговора: 15 думи)


	Отговорете тук.










	ВОДЕЩА АГЕНЦИЯ 
Участниците имат възможност да кредитират максимум две водещи агенции (задължително една). Ако посочите втора водеща агенция, и двете агенции ще получат еднакво признание от Effie Worldwide както в рекламните материали, така и в Effie Index. При отбелязване на втора водеща агенция трябва да удостоверите, че работата, извършена от всяка агенция, е с еднаква тежест и всяка агенция заслужава еднакво признание.



	ВОДЕЩА АГЕНЦИЯ №1 (ЗАДЪЛЖИТЕЛНО)

	Име на агенцията
(изпишете фирмата така, както желаете да бъде публикувана) 
	

	Вид фирма
Изберете едно. 
Може да изтриете неприложимите. 	 
	
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Other 



	Размер на фирмата
Изберете едно.
	1-50 служители / 51-200 служители / 200+ служители

	Адрес
	

	Град
	

	Номер за връзка с фирмата
	

	Фирмата е част от следната международна група
(Посочете името или отбележете „Независима агенция”. Информацията ще се използва за класацията  Effie Effectiveness Index, затова е важно тя да бъде представена правилно. Пример за международна група, към която принадлежи агенцията: BBDO, Ogilvy, Publicis, TBWA, Y&R,……)
	

	Фирмата е част от следния холдинг
(ако е приложимо, посочете името – например WPP, Omnicom,…….)
	

	Website
	

	Лице за контакт за тази кампания
	

	Длъжност
	

	Номер за връзка с лицето за контакт
	

	Email
	



	ВОДЕЩА АГЕНЦИЯ №2 (ПО ИЗБОР)

	Име на агенцията
(изпишете фирмата така, както желаете да бъде публикувана) 
	

	Вид фирма
Изберете едно. 
Може да изтриете неприложимите. 		 
	
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Other 



	Размер на фирмата
Изберете едно.
	1-50 служители / 51-200 служители / 200+ служители

	Адрес
	

	Град
	

	Номер за връзка с фирмата
	

	Фирмата е част от следната международна група
(Посочете името или отбележете „Независима агенция”. Информацията ще се използва за класацията  Effie Effectiveness Index, затова е важно тя да бъде представена правилно. Пример за международна група, към която принадлежи агенцията: BBDO, Ogilvy, Publicis, TBWA, Y&R,……)
	

	Фирмата е част от следния холдинг 
(ако е приложимо, посочете името – например WPP, Omnicom,…….)
	

	Website
	

	Лице за контакт за тази кампания
	

	Длъжност
	

	Номер за връзка с лицето за контакт
	

	Email
	



	КЛИЕНТ(И)
От участниците се изисква да кредитират поне една компания клиент. Ако във Вашата  кампания участват двама клиента, посочете втория клиент в определеното място по-долу. И двамата клиенти ще получат еднакво признание в цялата публичност и в Effie Index, ако вашата заявка е финалист или победител



	КЛИЕНТ №1 (ЗАДЪЛЖИТЕЛНО)


	[bookmark: _heading=h.raae5rb9wase]Име на компанията
(изпишете фирмата така, както желаете да бъде публикувана)
	

	Вид компания
Изберете едно.	 
Може да изтриете неприложимите. 		 
	
	
	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	[bookmark: _heading=h.jnl2umwtimad]Размер на фирмата
Изберете едно.
	1-50 служители / 51-200 служители / 200+ служители

	Адрес
	

	Град
	

	Номер за връзка с фирмата
	

	Фирмата е част от следната международна група
(Посочете името или отбележете „не е приложимо”. Информацията ще се използва за класацията Effie Effectiveness Index, затова е важно тя да бъде представена правилно.)
	

	Website
	

	Лице за контакт за тази кампания
	

	Длъжност
	

	Номер за връзка с лицето за контакт
	

	Email
	



	КЛИЕНТ №2 (ПО ИЗБОР)


	Име на компанията
(изпишете фирмата така, както желаете да бъде публикувана)
	

	Вид компания
Изберете едно.	 
Може да изтриете неприложимите. 		 
	
	
	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	Размер на фирмата
Изберете едно.
	1-50 служители / 51-200 служители / 200+ служители

	Адрес
	

	Град
	

	Номер за връзка с фирмата
	

	Фирмата е част от следната международна група
(Посочете името или отбележете „не е приложимо”. Информацията ще се използва за класацията Effie Effectiveness Index, затова е важно тя да бъде представена правилно.)
	

	Website
	

	Лице за контакт за тази кампания
	

	Длъжност
	

	Номер за връзка с лицето за контакт
	

	Email
	





ДРУГИ ФИРМИ, АНГАЖИРАНИ В КАМПАНИЯТА (АКО Е ПРИЛОЖИМО)

	СЪПЪТСТВАЩА ФИРМА №1 (ПО ИЗБОР)


	Фирма
(изпишете фирмата така, както желаете да бъде публикувана) 
	

	Вид фирма
Изберете едно.	 
Може да изтриете неприложимите. 		 
	
	 
	
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Other 

Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	Размер на фирмата
Изберете едно.
	1-50 служители / 51-200 служители / 200+ служители

	Адрес:
	

	Град:
	

	Номер за връзка с фирмата:
	

	Фирмата е част от следната международна група: 
(Посочете името или отбележете „Независима агенция”. Информацията ще се използва за класацията  Effie Effectiveness Index, затова е важно тя да бъде представена правилно. Пример за международна група, към която принадлежи агенцията: BBDO, Ogilvy, Publicis, TBWA, Y&R,……)
	

	Фирмата е част от следния холдинг: 
(ако е приложимо, посочете името – например WPP, Omnicom,…….)
	

	Website:
	

	[bookmark: _heading=h.wlwimz9lw96m]Тип фирма: 
(Посочете типа фирма според ролята й в работата по кампанията – творческа, медийна, интерактивна, ПР, рисърч, друга.)
	

	Лице за контакт за тази кампания:
	

	Длъжност:
	

	Номер за връзка с лицето за контакт:
	

	Email:
	



	СЪПЪТСТВАЩА ФИРМА №2 (ПО ИЗБОР)


	Фирма:
(изпишете фирмата така, както желаете да бъде публикувана) 
	

	Вид фирма
Изберете едно.	 
Може да изтриете неприложимите. 		 
	
	 
	
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Other 

Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	Размер на фирмата
Изберете едно.
	1-50 служители / 51-200 служители / 200+ служители

	Адрес:
	

	Град:
	

	Номер за връзка с фирмата:
	

	Фирмата е част от следната международна група: 
(Посочете името или отбележете „Независима агенция”. Информацията ще се използва за класацията  Effie Effectiveness Index, затова е важно тя да бъде представена правилно. Пример за международна група, към която принадлежи агенцията: BBDO, Ogilvy, Publicis, TBWA, Y&R,……)
	

	Фирмата е част от следния холдинг: 
(ако е приложимо, посочете името – например WPP, Omnicom,…….)
	

	Website:
	

	Тип фирма: 
(Посочете типа фирма според ролята й в работата по кампанията – творческа, медийна, интерактивна, ПР, рисърч, друга.)
	

	Лице за контакт за тази кампания:
	

	Длъжност:
	

	Номер за връзка с лицето за контакт:
	

	Email:
	



	СЪПЪТСТВАЩА ФИРМА №3 (ПО ИЗБОР)


	Фирма
(изпишете фирмата така, както желаете да бъде публикувана) 
	

	Вид фирма
Изберете едно.	 
Може да изтриете неприложимите. 		 
	
	 
	
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Other 

Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	Размер на фирмата
Изберете едно.
	1-50 служители / 51-200 служители / 200+ служители

	Адрес
	

	Град
	

	Номер за връзка с фирмата
	

	Фирмата е част от следната международна група
(Посочете името или отбележете „Независима агенция”. Информацията ще се използва за класацията  Effie Effectiveness Index, затова е важно тя да бъде представена правилно. Пример за международна група, към която принадлежи агенцията: BBDO, Ogilvy, Publicis, TBWA, Y&R,……)
	

	Фирмата е част от следния холдинг
(ако е приложимо, посочете името – например WPP, Omnicom,…….)
	

	Website
	

	Тип фирма 
(Посочете типа фирма според ролята й в работата по кампанията – творческа, медийна, интерактивна, ПР, рисърч, друга.)
	

	Лице за контакт за тази кампания
	

	Длъжност
	

	Номер за връзка с лицето за контакт
	

	Email
	



	СЪПЪТСТВАЩА ФИРМА №4 (ПО ИЗБОР)


	Фирма
(изпишете фирмата така, както желаете да бъде публикувана) 
	

	Вид фирма
Изберете едно.	 
Може да изтриете неприложимите. 		 
	
	 
	
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Other 

Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	Размер на фирмата
Изберете едно.
	1-50 служители / 51-200 служители / 200+ служители

	Адрес:
	

	Град:
	

	Номер за връзка с фирмата:
	

	Фирмата е част от следната международна група: 
(Посочете името или отбележете „Независима агенция”. Информацията ще се използва за класацията  Effie Effectiveness Index, затова е важно тя да бъде представена правилно. Пример за международна група, към която принадлежи агенцията: BBDO, Ogilvy, Publicis, TBWA, Y&R,……)
	

	Фирмата е част от следния холдинг: 
(ако е приложимо, посочете името – например WPP, Omnicom,…….)
	

	Website:
	

	Тип фирма: 
(Посочете типа фирма според ролята й в работата по кампанията – творческа, медийна, интерактивна, ПР, рисърч, друга.)
	

	Лице за контакт за тази кампания:
	

	Длъжност:
	

	Номер за връзка с лицето за контакт:
	

	Email:
	



	ОСНОВНИ ИНДИВУДУАЛНИ КРЕДИТИ 
Посочете до десет (10) имена на хора от екипа (както от страна на агенциите, така и от страна на клиента), работили по кампанията. Това трябва да са представители на фирмите, посочени по-горе. Описаните имена ще бъдат отбелязани в информацията за кампанията на уебсайта на конкурса, ако кампанията стане финалист или победител, и ще получат персонална грамота, ако кампанията получи награда EFFIE. Проверете внимателно изписването на имената, длъжностите и фирмите, като последните трябва да съответстват на отбелязаните в „Контакти и информация за фирмите”.  


	[bookmark: _heading=h.igk1s1r50r9h]ОСНОВНИ ИНДИВИДУАЛНИ КРЕДИТИ

	ОСНОВЕН ЕКИП – ИМЕ №1 
	ОСНОВЕН ЕКИП – ИМЕ №2

	Пълно име
	
	Пълно име
	

	Длъжност
	
	Длъжност
	

	Компания
	
	Компания
	

	Имейл
	
	Имейл
	

	ОСНОВЕН ЕКИП – ИМЕ №3
	ОСНОВЕН ЕКИП – ИМЕ №4

	Пълно име
	
	Пълно име
	

	Длъжност
	
	Длъжност
	

	Компания
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	Имейл
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	ОСНОВЕН ЕКИП – ИМЕ №5
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	Имейл
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	ОСНОВЕН ЕКИП – ИМЕ №7
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	Пълно име
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	Пълно име
	
	Пълно име
	

	Длъжност
	
	Длъжност
	

	Компания
	
	Компания
	

	Имейл
	
	Имейл
	

	
	ВТОРОСТЕПЕННИ ИНДИВИДУАЛНИ КРЕДИТИ

	Имате възможност да посочете до тридесет (30) имена на хора от компаниите, работили по кампанията. Това трябва да са представители на фирмите, посочени по-горе. Описаните имена ще бъдат отбелязани само в информацията за кампанията на уебсайта на конкурса, ако кампанията стане финалист или победител. Проверете внимателно изписването на имената, длъжностите и фирмите, като последните трябва да съответстват на отбелязаните в „Контакти и информация за фирмите”.  
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	Пълно име
	
	Пълно име
	

	Длъжност
	
	Длъжност
	
	Длъжност
	

	Компания
	
	Компания
	
	Компания
	

	Имейл
	
	Имейл
	
	Имейл
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	ВТОРОСТЕПЕНЕН ЕКИП – ИМЕ №20
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	ВТОРОСТЕПЕНЕН ЕКИП – ИМЕ №22
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	ВТОРОСТЕПЕНЕН ЕКИП – ИМЕ №25
	ВТОРОСТЕПЕНЕН ЕКИП – ИМЕ №26
	ВТОРОСТЕПЕНЕН ЕКИП – ИМЕ №27
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	ВТОРОСТЕПЕНЕН ЕКИП – ИМЕ №28
	ВТОРОСТЕПЕНЕН ЕКИП – ИМЕ №29
	ВТОРОСТЕПЕНЕН ЕКИП – ИМЕ №30

	Пълно име
	
	Пълно име
	
	Пълно име
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	Длъжност
	
	Длъжност
	

	Компания
	
	Компания
	
	Компания
	

	Имейл
	
	Имейл
	
	Имейл
	



	Моля, попълнете следната информация за заявката на английски език. Тя ще бъда използвана за класацията The Effie Effectiveness Index.
(Информацията на английски език трябва да съответства на подадената по-горе информация на български език)

Campaign Title:  ___________________________________________________________

Product Category: __________________________________________________________

Brand Name: ______________________________________________________________

Agency: __________________________________________________________________

Client:  ___________________________________________________________________

Contributing Agency 1: ______________________________________________________

Contributing Agency 2: ______________________________________________________

Contributing Agency 3: ______________________________________________________

Contributing Agency 4: ______________________________________________________


	
90 Word Public Case Summary


	
Provide your answer here:








	





 
 ДАННИ ЗА ИЗДАВАНЕ НА ФАКТУРА 
  Име на фирмата по регистрация: 
  Адрес:   
  ЕИК: 
  ИН по ДДС: 


СПИСЪК НА МАТЕРИАЛИТЕ ЗА УЧАСТИЕ

□ Заявка за участие по образец  
□ Декларация за разрешение, оторизация и проверка на заявката
□ Информация за кампанията и участниците
□ Видео материал
□ Визии на творчески разработки – за разглеждане от журито
□ Визии на творческите разработки - за публикуване на уебсайта на Effie България
□ Ключова визия
Това трябва да е изображение на кампанията, което най-добре представя Вашата заявка. Това изображение ще бъде използвано за представяне на кампанията за рекламни и промоционални цели, ако заявката стане финалист или победител. 
Спецификации: висока резолюция, 15 MB макс.
□ Лога на агенцията и клиента
Не се изискват лога за компании, посочени като «други фирми, ангажирани в кампанията». 
Спецификации: за предпочитане eps формат; приемат се и файлове в jpg/png формат. 
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